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ในปจจุบันสื่อโซเชียลมีเดียเขามามีอิทธิพลตอการทําการตลาดในยุคนี้เปนอยางมาก นักการ

ตลาด นักธุรกิจ หรือพอคาแมคา จึงตองพัฒนาการโปรโมทแบรนดของตัวเองใหทันเทคโนโลยีใหมอยู

ตลอดเวลา เพ่ือที่จะสามารถดึงดูดความสนใจจากลูกคาได การทําการตลาดผาน Instagram จึงเปน

อีกหนึ่งชองทางท่ีกําลังมาแรง เพราะมีฐานผูใชงานเปนกลุมวัยรุนและวัยทํางานเปนจํานวนมาก และ 

Filter IG ที่เปนฟเจอรหนึ่งนั้น ถูกใชงานอยูตลอดเวลาผานผูคนที่อัปเดตสตอรี่ IG ดังนั้นจึงไดจัดทํา

โครงงานนี้ขึ้นเพ่ือเผยแพรสื่อสรางสรรคการทําแบรนด Marketing ดวย Filter IG และศึกษาความ   

พึงพอใจของกลุมผูทดลองใชสื่อสรางสรรค โดยไดกําหนดกลุมเปาหมายเปนนักศึกษาชวงอายุระหวาง 

16 – 25 ป  และคาดหวังวาผู ท่ีติดตามผลงานสามารถนําความรูที่ ได ไปประยุกตใช งานใน

ชีวิตประจําวัน 
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   ภาพท่ี 1 ตัวอยางคลิปนําเสนอ                                       ภาพที่ 2 ตัวอยางคลิปผลงาน 

ขั้นตอนการสรางสื่อสรางสรรค 

1 

2 

1. คนควาหาขอมูล 2. แบงหนาที่การทํางาน 3. สรางสตอรี่บอรด 

4. จัดทําคลิปวิดิโอ 5. ตัดตอและตกแตงคลิป 6. ตรวจสอบและปรับปรุง 


